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Sinfi

Die Gestalt der tounistischen
Marke Bad Feilnbach

Diese Gestaltungsrichtlinien fur Anwender
sind Teil des neuen Kommunikationskonzeptes
fur Bad Feilnbach.

Um eine durchgangige, gesamtheitliche
visuelle Markenidentitat aufzubauen,

wurde der Umgang mit den Einzelelementen
Logotype, Schrift und Farbe der touristischen
Marke Bad Feilnbach - auch in der Verzah-
nung mit dem bestehenden Gemeindewappen
Bad Feilnbach - definiert. Auf Basis dieser
Bausteine lassen sich alle weiteren Anwen-
dungen innerhalb kommunikativer Mafnah-
men entwickeln und sind so Uber alle Platt-

formen hinweg geregelt.

Gestaltungsrichtlinien fur eine visuelle

Durchgdngigkeit



Die Gestalt der tounistischen
Marke Bad Feilnbach

Die im Vorfeld erarbeiteten Markenwerte
als Leitbild definieren die drei Saulen Natur,
Gesundheit und Tradition als zentrale Ele-
mente der Marke Bad Feilnbach.

Dabei ist das Leben in der Gemeinde, auch
innerhalb einer aufergewohnlichen und
intakten oberbayrischen Natur, die Grundla-
ge fur alle Leistungen der Gemeinde. So sind
diese Leistungen im Gesundheitsbereich und
alle anderen touristischen Dienstleistungen
bis zu den landwirtschaftlichen Produkten
im Leitbild der Gemeinde als ,sehr wert-
voll” definiert. Bad Feilnbach ist wertvoll.
Das ist nicht nur die Beschreibung eines Ist-
Zustandes, sondern ist auch als ein Anspruch
und Ansporn der Anbieter anzusehen, ihre
einzelnen Leistungen immer wieder zu Uber-
prufen, zu verbessern und kundenfreundlich
ZU gestalten.

Diese Idee und die Bausteine des Kommunika-
tionskonzeptes sollen helfen, den Blick nach

vorn zu richten.

Die neue Gestalt, resultierend aus
den Markenwerten und dem Leitbild

fur Bad Feilnbach



Die Gestalt der tounistischen
Marke Bad Feilnbach

Folgende Kriterien standen bei der Logo-
entwicklung im Vordergrund:

- Markenzeichen mit hoher Wiedererkennung
und Einzigartigkeit im touristischen Umfeld.

- Ein starkes Zeichen mit echtem Bezug zu
Bad Feilnbach als ein Rleinster gemeinsamer
Nenner fur das Ganze: der Apfel.

- Die Farbwahl als ein formaler Bezug

zum Wappen Bad Feilnbach, als ein Baustein
zur gewunschten Gesamtheitlichkeit.

- Eine merkfahige Schrift mit einem ldndlichen
Charakter, die zur Wiedererkennung und zum
Transport der Werte Bad Feilnbachs beitrdgt.
- Dazu ein Claim, eine Aussage, die fur

das Ganze steht und die gleichermafen

ein Versprechen |st:

gmé“h)w—ng Kriterien der Logoentwicklung



Die Grundversion
des Logatypes

Die Grundversion des touristischen Logos
ist farbig, wie angegeben. Der Datensatz

enthalt:

- CMYK-Daten fur den 4-farbigen Offsetdruck
(Ordner CMYK_ai, _eps oder _tiff),
-RGB-JPG-Daten fir den lokalen Einsatz am
PC (Ordner RGB-PC_jpg),

- Daten fir den Einsatz im Web. Diese Web-
daten sollen vom Programmierer aus einer
unkomprimierten und unprofilierten RGB-Da-

tei generiert werden (Ordner RGB-Web_psd).

Nativlicl
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.Cagaumian Grundversion

Dateiname Logo_Bad-Feilnbach.<jeweilige Endung, z. B. jpg>
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Farbigheit

Die Farbdefinitionen
deéfagatype&

Das Rot des Logotypes ist fur den Offset-
druck, den einfarbigen Echtfarbendruck
und for die Umsetzung im Web mit unterei-
nander vergleichbaren Farbwerten definiert.
Die angegebenen RAL- und Oracal-Farbtone
sind for Umsetzungen im Aufenbereich

vorgesehen.

R 177, G: 27, B: 32

C5 M 100, Y 100, K 10

Pantone 1805

#b11b20

RAL 3001

Oracal 348 scarlet red

Die Farbechtheit des hier reproduzierten
Farbtones (Farbkopie dieses Booklets) weicht
moglicherweise von der wirklichen Farbe ab. Die
wirklichkeitsgetreuve Farbwiedergabe kRonnen Sie

den jeweiligen Referenzfarbpaletten entnehmen.
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In farbigem Umfeld ist der Einsatz des Logos
in der Farbuersion die Regel.
Fur einfarbig schwarzen Druck stehen die

Graustufe und eine Schwarz-Weis-Version

zur Verfugung.

K 20

K 100

Graustufe, K 20, K 100
Logo_Bad-Feilnbach_<K20 oder K100>

<Endung.z.B.jpg>

Dateiname  Schuwarz-weiss, K 100

Logo_Bad-Feilnbach_SW<Endung, z. B. jpg>



Die Schriftarten innerhalb
dehnmenge.&talhmg

Fur Uberschriften und Auszeichnungen

soll die im Logo verwendete Schriftart
Number Five (OT), Lizenzierung: Fontshop
Berlin, verwendet werden. Fur Varianz
sorgen Alternativzeichen, Zierstriche und
Ligaturen, die in Open-Type-fahigen Program-
men leicht aufzurufen sind.

FUr Copyschriften, also Mengensatz, Tabel-
lensatz usw., wurde die Schriftfamilie FF Clan
(OT) ausgewahlt, in der auch dieser Text
gesetzt ist. Hier: FF Clan OT Book italic, fur
Auszeichnungen wurde hier FF Clan OT Medi-

um italic verwendet.

C/‘/E“ L.F‘

.Cagaumian Grundversion

cs‘ch)u'#a’cten Number Five und FF Clan

Lizenzierungen: Fontshop Berlin
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FUr unterschiedliche Anwendungen, z. B. mit
ganz unterschiedlichem Platzangebot im
Layout, kann aus Versionen mit unter-

schiedlicher Claimposition gewahlt werden.

c1
c2

Bad
31'(3‘ bach c3

Natiinlich gesund

.Cagaue)uxian Grundversion, verschiedene Logopositionen

Dateinamen Logo_Bad-Feilnbach_C1<Endung, z. B. jpg>
Logo_Bad-Feilnbach_C2<Endung, z. B. jpg>
Logo_Bad-Feilnbach_C3<Endung, z. B. jpg>
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.(Diegl,uarmnenahbeilde&

muil dem

Im Sinne einer Zusammengehorigkeit und Ge-

samtheitlichkeit sollen das Wappen Bad Feiln-

bach und das touristische Logo in bestimm-

ten Anwendungen gemeinsam Rommuniziert

werden. Dabei wird die jeweilige Gewichtung

entweder auf das Wappen oder das Logotype

gelegt. Im dargestellten Beispiel die Brief-

bogen und Visitenkarten der Gemeinde.

Gemeinde 80d Felnbach. Bahnbofstr 5, D-63075 504 Feinbach

ub-rb-Mangfalltal Rosenheim, Konto 260 044 7, BLZ 711 600 00
Sparkasse Rosenheim-Bad Aibling, Konto 850 50, BLZ 711 500 00
IBAN: DEO7 7115 0000 0000 0850 50, SWIFT-BIC: BYLADEMIROS
Postbank Manchen, Konto 120 38-808, BLZ 700 100 80

UID: DE 131 204 440, Stevernummer: 156/114/20215

GEMEINDE
Bap FEiLNBACH

GEMEINDE
Bap FEILNBACH

Hans Hofer
Biirgermeister

ub-rb-Mangfalltal Rosenheim, Konto 260 044 7, BLZ 711 600 00
Sparkasse Rosenheim-Bad Aibling, Konto 850 50, BLZ 711 500 00

Kur- und Gasteinfoumation
Bohnhofstr. 5, D-83075 Bad Feilnbach
49 8066 1444, Fax +49 B066 906844
info@bad-feilnbach.de, uwu.bad-feilnbach.de

Tel. +

&

Florian Hoffrohne | Rudiektor

I

IBAN: DEO7 7115 0000 0000 0850 50, SWIFT-BIC: BYLADEM1ROS mal

Postbanlk Monchen, Konto 120 38-808, BLZ 700 100 80
UID: DE 131 204 440, Stevernummer: 156/114/20215

L

Texte hier nur zur Demonstration
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1. Einfache Regel: farbiges Logo,
Claim negativ weif bei dunklen

Hintergrunden und Bildern.

Im Beispiellayout: die Elemente der

by.TM im Zusammenspiel mit dem

Logo Bad Feilnbach.
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Anwendung des Basislogos
auf farbigem o lintergrund

2. Einfache Regel: farbiges Logo
mit farbigem Claim bei hellen

Hintergrunden.

(Bgd?ednbach

Bad
%?ﬁbmh

Messebesucher erholen sich gern
im landlichen Bad Feilnbach
. von ihrem Aufenthalt in der Stadt.

(Bg(l Yeilnbach ~ das Dorf
mit den meisten Brennrechten
in ganz Bayern.
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Beispiel Einsatz des Logos auf
Geschdftsdrucksachen, hier ein
aktuelles Beispiel: die neuen
Geschaftsdrucksachen for

,Tenda Camping am Wendelstein*

Fomie Lk,

B1462 Honkzsten

LY}
P enda Camping
m ~  am Wendelstein
% L

s

-~

L
477« Tenda Camping
om Wendelstein
S ——

Farming LTS,

61482 Norigsten

Bod Femnbocn. 01.02 3014

Lirtw Famise Lugis.
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1 cwdam a: obistium int figia st ctur?

o ot sam et

Dt Pl PUGHIDED UeRTER S Soplatur?

I GAIT Exerim Se¢10 KRR WICEG MDD PRGOS MDGNES] Cokarermoat Ui, el et i
USHLMGUE S 1T i g s vetique 3 Wt A it
NS F AR eilou O Benis 0 LMK fUga. NOM, POSIAL A% LD Disbore hentendom
e awerdetam, gul o
ouoas e, adet odiide oot ot quid
esm Irct] et cone OB qUOtE € BUBUS e O3 £ MUY IOUE e LG LT
Aoneet] QUTICH s Ko exslf o UOFSAIUEE CONEGUOIET MONDITY GUt Leses (Y £3 seTinan

e BOECS, G , UBYENENT oule
encitatis volore o fupe guatem oul dis aignis dokplet A Aiga.

WA freven uris aut Sl
M reunachen Grigen.

Tear Compang e Wendetsienn

Gestalt plage i
Anbieter und Gastgeber

aus Bad Feilnbach

Die gesamte werbliche Kommunikation der
Gemeinde in Print und online wird ein einheit-
liches Gesicht bekommen, die Prdasenz

der Marke Bad Feilnbach steigt ganz einfach
mit jedem Werbemittel, auf dem das neue Bild
von Bad Feilnbach ,Naturlich gesund, Bad
Feilnbach” als Logo erscheint.

Wir mochten lhnen hier ein paar Anregungen
geben, wie Sie als Anbieter mit einem Rleinen
Teil zum gesamtheitlichen Bild beitragen
konnen. So ist etwa der Eindruck des Logos
in Ihre Geschaftsdrucksachen denkbar oder
auch die Platzierung des Logos in touris-
tischen Drucksachen wie Broschuren oder
online in lhren Internetseiten. Die Daten dafur
stehen lhnen auf einem CD-Datentrdger, den
Sie bei der Kur- und Gasteinformation erhal-

ten, zur Verfugung.

Ny
DAL
= TendaCamping ﬁ
/77\\ am Wendelstein T

——




Beispiel Einsatz des Logos als Aufkleber

an den Unterkinften lhrer Gdste, an gedtalhutgduouchlage {wl
Hauseingdngen und Zimmern sowie am Ein- Anbieter und gaugebek

gang der Ferienwohnungen in Bad Feilnbach. aus Bad Feilnbach

Beispiel: Einsatz des Logos an den
jeweiligen Hauseingangen der Anbieter
von Zimmern und Ferienwohnungen.
So weif der Gast, wo er angeRommen
ist, und spurt, was er bekommt:
,Natuirlich gesund, Bad Feilnbach®,

Auch dieses Auszeichnungslabel fur

Gastgeber wird von der Kur- und
Gasteinformation produziert und

ist dort erhdltlich.
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Beispiel Einsatz des Logos als Aufkleber

oder Anhdnger am kleinen Gastgeschenk. geualhm,gawhlage Gu)z

aus Bad Feilnbach

Wadre es nicht schon, wenn jeder Gast

einen Apfel ins Zimmer gelegt bekame,

der die ganze Idee symbolisiert:

willkommen in Bad Feilnbach, Zeit haben,
herunterschalten, Erholung finden,

Land und Leute kennen und schatzen lernen,

gesunde Natur und gutes Essen genief3en,

gesund werden, gesund bleiben:

Naturlich gesund, Bad Feilnbach.
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S Produkt aus Bad Feilnbach”

Um regionale Produkte zu unterstutzen sowie
die Markenidentitat innerhalb der Gemeinde
und die Prasenz der Marke Bad Feilnbach
nach aufen zu starken, wurde das Aus-
zeichnungslogo ,,ProduRt aus Bad Feilnbach”
gestaltet.

Aufkleber und Anhdnger, die an den Pro-
dukten der einheimischen Erzeuger und in
den Eingangsbereichen von Ldden platziert
werden Ronnen, werden von der Kur- und
Gasteinformation Bad Feilnbach produziert.
Druckdateien dieses Auszeichnungslogos ste-
hen im Datensatz zur Verfogung und konnen
von den Erzeugern auch in ihrer Print- und

Onlinekommunikation verwendet werden.
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Beispiel Einsatz des

Auszeichnungslabels
»,Produkt aus Bad Feilnbach“

auf einem Honigglas.

Anbieter von Produkten
aus Bad Feilnbach

Den Anbietern von Produkten aus

Bad Feilnbach kommt neben den Anbietern
der Unterkunfte und anderer Dienstleistungen
aus kommunikativer Sicht gegenuber den
Gdsten ein grof3e Bedeutung zu. Zu Recht

ist man in Bad Feilnbach stolz auf all die
Obstbrande und Likore, den gesunden Honig
von den Bienen aus den Streuobstwiesen, auf
naturliche, handgefertigte Schafwollprodukte,
die Marmeladen aus bduerlichen Kuchen, den
hier gebrannten Kaffee und andere leckere
landwirtschaftliche Produkte. Was haben sie
gemeinsam? In diesen Dingen druckt sich
doch ein ganz spezielles Lebensgefuhl der
Menschen aus. Die Produkte sind allesamt
naturlich, gesund und/oder lecker, hergestellt
mit viel Sachverstand und mit ebenso viel
Gefuhl. Es sind Dinge, die es so nur hier gibt,
Produkte aus Bad Feilnbach. Mit dieser Aus-
zeichnung versehen — so kRann man anneh-
men — verkaufen sie sich (noch) besser. Und
so tragen sie vor allem miteinander zum
Gesamtbild bei und liefern weitere Grunde,

mal Bad Feilnbach zu besuchen.
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Anbieter von Produkten
aus Bad Feilnbach

Naturlich konnen Sie als Hersteller
lhre Kommunikation in Print und online
mit dem Label ,,Produkt aus Bad Feilnbach*

- versehen, wenn Sie das mochten. Entspre-
Beispiel Einsatz des

‘ chende Ausgangsdaten stehen lhnen
Auszeichnungslabels

] im Datensatz ,Logodaten fur Anwender”
,Produkt aus Bad Feilnbach“

. A dafour zur Verfugung.
auf einer Internetseite.

Mz_aa% Kaffeerosterei

Herzlich Willkommen bei Art Caffé
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Materialwahl in der
Printproduktion den Kur-
un,d‘(;" t o g t. o

dgl g ; oy Llc ! ((; o L

Die Materialwahl in der Printproduktion soll
die Grundaussage im Claim ,Naturlich ge-
sund” = Bad Feilnbach formal unterstutzen
und diese hier sichtbar machen.

So sollen die Verbundenheit und der starke
Bezug zur Natur etwa Uber FSC-zertifizierte
Papiere oder Recyclingpapiere mit Umwelten-
gel oder anderen europdischen Qualitdts-
siegeln fur Umweltvertrdglichkeit gestdrkt
werden. Papiere mit einer naturlichen Optik
und Haptik (gelblich, ggf. Strukturen im Pa-
pier, Graukarton etc.) sollen hier den Gedan-
ken von einem Leben inmitten einer intakten
oberbayrischen Natur und des touristischen

Angebots der Gemeinde Bad Feilnbach an

seine Gadste unterstutzen.
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CD Dateniibersicht

¥ [] Logotype_Tourismus-Bad-Feilnbach

¥ [] CMYK_ai
| Logo_Bad-Feilnbach_C1_K20.ai
_+ Logo_Bad-Feilnbach_C1_K100.ai
| Logo_Bad-Feilnbach_C1l.al
| Logo_Bad-Feilnbach_C2_K20.ai
- | Logo_Bad-Feilnbach_C2_K100.ai
- Logo_Bad-Feilnbach_C2.ai
| Logo_Bad-Feilnbach_C3_K20.ai
_+ Logo_Bad-Feilnbach_C3_K100.al
_~| Logo_Bad-Feilnbach_C3.al
¥ [] CMYK_eps
?_!] Logo_Bad-Feilnbach_C1_K20.eps
?_!] Logo_Bad-Feilnbach_C1_K100.eps
7] Logo_Bad-Feilnbach_Cl.eps
| Logo_Bad-Feilnbach_C2_K20.eps
®| Logo_Bad-Feilnbach_C2_K100.eps
'] Logo_Bad-Feilnbach_C2.eps
ﬂ Logo_Bad-Feilnbach_C3_K20.eps
& Logo_Bad-Feilnbach_C3_K100.eps
ﬂ Logo_Bad-Feilnbach_C3.eps
v [] CMYK_tiff
Logo_Bad-Feilnbach_C1_K20.tif
# Logo_Bad-Feilnbach_C1_K100.tf
“| Logo_Bad-Feilnbach_C1.tif
Logo_Bad-Feilnbach_C2_K20.tif
# Logo_Bad-Feilnbach_C2_K100.tif
# Logo_Bad-Feilnbach_C2.tif
Logo_Bad-Feilnbach_C3_K20.tif
#| Logo_Bad-Feilnbach_C3_K100.tif
#| Logo_Bad-Feilnbach_C3.tif
v [] Logo-Anwender-Manual
'@ FL_Logo-Anwender-Manual_Bad-Feilnbach_22.11.2013.pdf
v [ RGB-PC_jpg
» [] E-Mail_Signatur
Logo_Bad-Feilnbach_C1_K20.jpg
@ Logo_Bad-Feilnbach_C1_K100.jpg
# Logo_Bad-Feilnbach_Cl.jpg
Logo_Bad-Feilnbach_C2_K20.jpg
& |ogo_Bad-Feilnbach_C2_K100.jpg
& Logo_Bad-Feilnbach_C2.jpg
Logo_Bad-Feilnbach_C3_K20.jpg
& Logo_Bad-Feilnbach_C3_K100.jpg
@ Logo_Bad-Feilnbach_C3.jpg
¥ [] RGB-Web_psd
Logo_Bad-Feilnbach_C1_K20.psd
#| Logo_Bad-Feilnbach_C1_K100.psd
#| Logo_Bad-Feilnbach_C1_psd.psd
Logo_Bad-Feilnbach_C2_K20.psd
# Logo_Bad-Feilnbach_C2_K100.psd
“ | Logo_Bad-Feilnbach_C2.psd
Logo_Bad-Feilnbach_C3_K20.psd
* Logo_Bad-Feilnbach_C3_K100.psd
“ Logo_Bad-Feilnbach_C3.psd

ZU diesem BooRlet gehort ein CD-Datentrdger,
auf dem die im Screenshot aufgefUhrten Daten

enthalten sind.

- CMYK-Daten fir den 4-farbigen Offsetdruck
(Ordner CMYK_ai _eps, oder _tiff)
-RGB-JPG-Daten fir den lokalen Einsatz am PC
(Ordner RGB-PC_jpg)

- Daten fur den Einsatz im Web sollen vom
Programmierer aus einer unkomprimierten

und unprofiiierten RGB-Datei generiert werden

(Ordner RGB-Web_psd)

Fragen zu diesem Manual beantwortet das

Buro Montana, Kommunikationsdesign und
Werbefotografie, Detlev Schmidt | Dipl.-Grafikdesigner
Wendelsteinstr. 56 | D-83075 Bad Feilnbach

Tel. +49(0)8066-26 84 46, Fax +49(0)8066-884305

schmidt@bueromontana.de, www.bueromontana.de
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CD Dateniibersicht

¥ [ Auszeichnungs-Label_Tourismus-Bad-Feilnbach
v [ CMYK_ai
_« | Auszeichnung_Natuerlich-gesund-Bad-Feilnbach.ai
|« Auszeichnung_Produkt-aus-Bad-Feilnbach.ai
v [ CMYK_eps
_«| Auszeichnung_Natuerlich-gesund-Bad-Feilnbach.eps
ﬁ Auszeichnung_Produkt-aus-Bad-Feilnbach.eps
v [ CMYK_tiff
& Auszeichnung_Natuerlich-gesund-Bad-Feilnbach.tif
& Auszeichnung_Produkt-aus-Bad-Feilnbach.tif
v [ RGB-PC_jpg
& Auszeichnung_Natuerlich-gesund-Bad-Feilnbach_RGB.jpg
& Auszeichnung_Produkt-aus-Bad-Feilnbach_RGB.jpg
v [ RGB-Web_psd
& Auszeichnung_Natuerlich-gesund-Bad-Feilnbach_RGB.psd
& Auszeichnung_Produkt-aus-Bad-Feilnbach_RGB.psd

ZU diesem BooRlet gehort ein CD-Datentrdger,
auf dem die im Screenshot aufgefUhrten Daten

enthalten sind.

- CMYK-Daten fir den 4-farbigen Offsetdruck
(Ordner CMYK_ai _eps, oder _tiff)
-RGB-JPG-Daten fir den lokalen Einsatz am PC
(Ordner RGB-PC_jpg)

- Daten fir den Einsatz im Web sollen vom
Programmierer aus einer unkomprimierten

und unprofiiierten RGB-Datei generiert werden

(Ordner RGB-Web_psd)

Fragen zu diesem Manual beantwortet das

Buro Montana, Kommunikationsdesign und
Werbefotografie, Detlev Schmidt | Dipl.-Grafikdesigner
Wendelsteinstr. 56 | D-83075 Bad Feilnbach

Tel. +49(0)8066-26 84 46, Fax +49(0)8066-884305

schmidt@bueromontana.de, www.bueromontana.de



