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Basic / Deja vu-Basic-Logo, Typo positiv: Archer Book italic, Typo negativ: Archer Light italic
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Horizontal / Deja vu-Horizontal Logo, Typo positiv: Archer Book italic, Typo negativ: Archer Light italic
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Vertical / Deja vu-Vertical 1-Logo, Typo positiv: Archer Book italic, Typo negativ: Archer Light italic
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Vertical / Deja vu-Vertical 2-Logo, Typo positiv: Archer Book italic, Typo negativ: Archer Light italic 
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Vertical / Deja vu-Vertical 3-Logo, Typo positiv: Archer Book italic, Typo negativ: Archer Light italic



Basic Mini / Deja-vu-Basic-Minilogo, Typo positiv: Archer Book italic, Typo negativ: Archer Book italic

Für Anwendungen Höhe Star < 12 mm / < 34 px 

Neben dem Basic-Logo sind auch alle anderen Logo-Versionen als „Mini“-Version im Datenbestand angelegt.
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Star Version > 12 mm                         Star Version < 12 mm

< 12 mm 
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Schriftart/ Basisschriftart des Deja vu -Logos ist „Archer“ in den Schriftschnitten Book italic 

(positiv) und Light italic (negativ). Neben den Schriftschnitten des Logos können alle weiteren 

Schriftschnitte der Schriftfamilie Archer Anwendung in der werblichen Kommunikation finden.
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Farben im Logodesign und Umgang mit Farbe in den Anwendungen des Logos

Teil des Kerns der Marke Deja vu ist die Wandelbarbeit des Produkts, das Produkt ist der „Hero“, es ist der 

„Star“. Die Vielfältigkeit des Produktes lässt sich auch mit einem virtuosen Umgang mit Farbe ausdrücken,  

daher wurde auf die Definition bestimmter Farben im Logodesign verzichtet, so ist eine größtmöglicher 

Spielraum im Umgang mit Farbe in der Ausarbeitung gegeben. Die Basisfarbe des Deja vu - Logos per Defi-

niniton ist daher schwarz. K / Key = schwarz

K: 100

K: 0

K: 50

K: 40
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Farben im Logodesign und Umgang mit Farbe in den Anwendungen des Logos

Die unten angewendeten Farben sind beispielhaft. 

Icon „Star“:  

jede Farbe,  

any colour 

Type: K: 0

Yes!

Examples on black backgrounds.

Yes!

Examples on white backgrounds.

Star: K: 50 

Type: K: 0

alles weiss  

auf schwarz

Star: jede Farbe,  

any colour 

Type: Silver

Alles Silber,

Silver Star & Type

Star: K: 40 

Type: K: 100

alles schwarz 

auf weiss

Icon „Star“:  

jede Farbe,  

any colour 

Type: K: 100

Star: jede Farbe,  

any colour 

Type: Silver

Alles Silber,

Silver Star & type
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Farben im Logodesign und Umgang mit Farbe in den Anwendungen des Logos

Die unten angewendeten Farben sind beispielhaft. The choosen colours in this manual are only examples.

Hintergrund / 

Background:

Jede Farbe,  

any colour

Star: Jede Farbe,  

any colour 

Type: K: 100 or 0

Hintergrund / 

Background:

Jede Farbe,  

any colour

Star: K: 0 

Type: K 100 or K 0 

Hintergrund / 

Background:

Jede Farbe,  

any colour

Star: 40% of Back-

ground-Colour 

Type:  K 100 or K 0

Yes!

Examples on coloured backgrounds
and photography

Yes!

Examples on coloured backgrounds
and photography

Die richtige Entscheidung für die Darstellung des Deja vu-Schriftzuges in 

schwarz oder weiss hängt vom Kontrast gegenüber dem Hintergrund ab. Bitte 

sorgen Sie stets für einen guten Kontrast zwischen allen Elementen. 

 The right decision to choose white or black for the Deja vu- type depends  

on the darkness of the background-colour. Please always take care  

for a good contrast between the design elements.
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Farben im Logodesign und Umgang mit Farbe 

„Dont do#s“ in der Anwendung des Logos

No different 

colours within  

type

Don‘t change  

the proportions 

of the elements

Again, please  

don‘t change any 

proportions within 

the logotype

No No

No different 

colours within  

logo

No black star with  

coloured type

No different 

colours within  

logo and type

No gradient or  

colour gradient  

within the logo

No different 

colours within  

the icon Deja vu



Minimum Distances Bitte geben Sie dem Deja vu -Logo ausreichend 

Raum im Layout. Die jeweilige Dimension des 

großen D ist ein Anhaltspunkt für einen Mini-

mumabstand zum jeweiligen Beschnitt. 

Please let the Deja vu -Logo breathe! 

Use the D to check the desired 

minimum distance in the layout.

 

Thank you!
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Logotype-CD Datenübersicht 

Zu diesem Booklet gehört ein Datenträger, auf dem die hier aufgeführten Daten enthalten sind

Die im Ordner „RGB“ befindlichen Datensätze sind  für den lokalen Einsatz am PC und für die Weiter-

verarbeitung für das Web angelegt. Die in dem Ordner „CMYK“ enthaltenen Daten sind grundsätzlich 

für Druckzwecke angelegt. Bitte dringend beachten: RGB-Daten sind nicht für Druckzwecke geeignet. 

Bei Veränderung und erneutem Abspeichern von JPG-Daten kann es zu Qualitätsverlusten kommen. 
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Logotype-CD Datenübersicht 

Deja vu -Logoversionen in der Übersicht

Deja vu -logotype-versions sheme

deja-vu-basic

deja-vu-horizontal

deja-vu-vertical-1

deja-vu-vertical -2

deja-vu-vertical -3
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Büro Montana  Kommunikation und Mediendesign

Detlev Schmidt | Dipl. Grafik Designer

Wendelsteinstr. 56 | D 83075 Bad Feilnbach 

Tel +49(0)8066-26 84 46, Fax +49(0)8066-884305

schmidt@bueromontana.de, www.bueromontana.de

 

Ich beantworte Ihre Fragen 

If you have any questions please ask


